Tekst ustawy ustalony ostatecznie po rozpatrzeniu poprawek Senatu

USTAWA
zdnia25marca2011r.

o0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych ustaw®:?

Art. 1.

W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43,
poz. 226) wprowadza si¢ nastgpujace zmiany:

1) wart. 1:
a) po ust. 1 dodagje si¢ ust. 1aw brzmieniu:

»la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktérych mowa w ust. 1, 53 realizowane
przez dostarczanie ustug medialnych w postaci programéw radiowych i
telewizyjnych.”,

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»2. Odbidr krajowych i zagranicznych programéw przeznaczonych przez do-
stawcéw ustug medialnych do powszechnego odbioru jest wolny, z za-
chowaniem warunkéw okreslonych przepisami prawa.”;

2) art. la otrzymuje brzmienie:
»Art. la. 1. Ustawe stosuje sie do dostawcow ustug medialnych ustanowionych
na terytorium Rzeczypospolite) Polskig.
2. Dostawce ustugi medialngl uwaza Si¢ za ustanowionego na teryto-
rium Rzeczypospolitel Polskig, jezeli spetnia on co ngimnigj jeden z
warunkow:

1) maswoja siedzibe w Rzeczypospolitej Polskig oraz:

Y Ninigisza ustawa zmienia si¢ ustawy: ustawe z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, ustawe z
dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczna oraz ustawe z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarcze.

2 Ninigjsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji wdrozenia postanowien dyrektywy Parlamentu
Europeiskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych przepi-
sow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich, dotyczacych $wiadcze-
nia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) (Dz.
Urz. UE L 95z 15.04.2010, str. 1).



2

a) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialng sa pode-
mowane na terytorium Rzeczypospolite] Polskig) lub

b) istotna czes¢ 0sdb zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawng przy swiadczeniu ustugi
medialng dziata na terytorium Rzeczypospolite] Polskigj, a
decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialng sa pode-
mowane w innym panstwie cztonkowskim Unii Europsj-
skig, lub

C) istotna czes¢ 0sdb zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawne przy swiadczeniu ustugi
medialng dziata zarébwno na terytorium Rzeczypospolite)
Polskig, jak 1 w innym panstwie cztonkowskim Unii Euro-
pejskie);

2) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialngl sa podejmowane
na terytorium Rzeczypospolitej Polskig oraz istotna czgs¢ 0sob
zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywil-
noprawngj przy swiadczeniu ustugi medialng dziata na teryto-
rium Rzeczypospolite Polskigj, a dostawca ustugi medialng ma
swoja sSiedzibe w innym panstwie cztonkowskim Unii Europeyj-
skie;

3) rozpoczat swiadczenie ustugi medialng na terytorium Rzeczy-
pospolitegy Polskigl lub na podstawie prawa Rzeczypospolite
Polskig i utrzymuje stabilne i efektywne zwiazki gospodarcze z
Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zaréwno siedziba dostawcy ustugi medialng znajduje sie
w innym panstwie cztonkowskim Unii Europgiskigj, jak i
decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialng sa pode-
mowane w innym panstwie cztonkowskim Unii Europsj-
skig lub

b) istotna czes¢ 0sdb zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawne przy swiadczeniu ustugi
medialng dziata w innym panstwie cztonkowskim Unii Eu-
ropejskigj, w ktérym dostawca ustugi medialngi ma swoja
siedzibe, lub decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialngj
Sa podegjmowane na terytorium innego panstwa cztonkow-
skiego Unii Europejskis.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitel Polskig uwaza
Si¢ takze dostawce ustugi medialngj, jezeli istotna czes¢ 0sob za-
trudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnopraw-
ng przy swiadczeniu ustugi medialng dziata na jg terytorium oraz
dostawca ten:

1) ma swoja siedzibe na terytorium Rzeczypospoliteg) Polskig, a
decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialngl sa podejmowane
w panstwie niebgdacym panstwem cztonkowskim Unii Europe-
skigj, abo

2) ma swoja Sedzibe w panstwie niebgdacym panstwem czion-
kowskim Unii Europejskigj, a decyzje redakcyjne dotyczace u-
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stugi medialng] sa podejmowane na terytorium Rzeczypospolite)
Polskieg).
4. Ustawe stosuje si¢ takze do dostawcy ustugi medialng, ktory:

1) korzysta ze stacji dosytowej do satelity zlokalizowangj na tery-
torium Rzeczypospolite) Polskig albo

2) nie korzysta z tgj stacji, ale korzysta z tacza satelitarnego nale-
7acego do Rzeczypospolite) Polskig

— mimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 2i 3 i
nie zostat uznany za dostawcg ustugi medialng ustanowionego w
panstwie cztonkowskim Unii Europejskigj na podstawie przepisow
prawatego panstwa odpowiadajacych warunkom okreslonym w ust.
2i13.);
3) wart. 2:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych przystu-
guje jednostkom publicznel radiofonii i telewizji oraz osobom fizycznym,
osobom prawnym i osobowym spétkom handlowym, ktére uzyskaty kon-
cege na taka dziatalnos¢, abo — w przypadku programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych wytacznie w systemach teleinformatycznych — wpis
do regjestru takich programow.”,

b) w ust. 2 w pkt 3 kropke zastepuje si¢ srednikiem i dodaje si¢ pkt 4—7 w
brzmieniu:

»4) programéw radiowych rozpowszechnianych wylacznie w systemach tele-
informatycznych oraz audialnych ustug na zadanie;

5) korespondencji prowadzongj z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji e-
lektronicznej;

6) elektronicznych wergji dziennikdw i czasopism oraz prasy udostepnianej w
systemie teleinformatycznym pod warunkiem ze nie sktadaja si¢ w prze-
wazajacej czesci z audycji audiowizualnych;

7) gier losowych i zaktadow wzajemnych, chyba ze sa czescia audycji ustugi
medialng.”;

4) art. 3 otrzymuje brzmienie:

»Art. 3. Do rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych stosuje

Si¢ przepisy prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi inacze.”;
5) po art. 3 dodaje si¢ art. 3aw brzmieniu:

»Art. 3a. Dostawcy ustug medialnych, majac na wzgledzie realizacje obowiaz-
kow okreslonych w ustawie, w szczegdlnosci w art. 14a, art. 16b ust.
3a i art. 18a moga tworzy¢ i przystepowaé do kodeksdow dobrych
praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23 sSerpnia 2007 r.

0 przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. Nr
171, poz. 1206).”;

6) art. 4 otrzymuje brzmienie:
»Art. 4. W rozumieniu ustawy:
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1) ustuga medialna jest ustuga w postaci programu, za ktéra od-
powiedzialnos¢ redakcyjna ponosi jeg dostawca i ktore podsta-
wowym zadaniem jest dostarczenie przez sieci telekomunika-
cyjne ogétowi odbiorcow audycji, w celach informacyjnych,
rozrywkowych lub edukacyjnych; ustuga medialna jest takze
przekaz handlowy;

2) audycja jest ciag ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez nie-
go (audycja audiowizuana) albo ciag dzwickéw (audycja ra-
diowa), stanowiacy, ze wzgledu na tres¢, forme, przeznaczenie
lub autorstwo, odrebna catos¢ w stworzonym przez dostawce
ustugi medialng programie lub katalogu audycji udostepnianych
publicznie, zwanym dalg , katalogiem”;

3) odpowiedzialnoscia redakcyjna jest sprawowanie faktyczne
kontroli nad wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w
programie lub w katalogu; nie uchybia to zasadom odpowie-
dzialnosci prawneg zatres¢ audycji lub $wiadczenie ustugi;

4) dostawca ustugi medialng jest osoba fizyczna, osoba prawna
lub osobowa spétka handlowa ponoszaca odpowiedzialnosé re-
dakcyjna za wybor tresci ustugi medialng i decydujaca
0 sposobie zestawienia te) tresci, bedaca nadawca;

5) nadawca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spétka
handlowa, ktéra tworzy i zestawia program oraz rozpowszech-
nia go lub przekazuje innym osobom w celu rozpowszechniania;

6) programem jest ustuga medialna stanowiaca uporzadkowany
zestaw audycji, przekazéw handlowych lub innych przekazéw,
rozpowszechniany w catosci, w sposob umozliwigjacy jedno-
czesny odbior przez odbiorcéw w ustalonym przez nadawce
ukladzie;

7) rozpowszechnianiem jest emiga programu droga bezprzewo-
dowa lub przewodowa do odbioru przez odbiorcow;

8) rozprowadzaniem jest przemowanie rozpowszechnionego pro-
gramu w catosci i bez zmian oraz réwnoczesne, wtérne jego
rozpowszechnianie;

9) dostarczaniem ustugi medialngj jest jg rozpowszechnianie;

10) nadawca spotecznym jest nadawca:

a) ktorego program upowszechnia dziatalnos¢ wychowaw-
cza i edukacyjna, dziatalnos¢ charytatywna, respektuje
chrzescijanski system wartosci, za podstawe przyjmujac
uniwersalne zasady etyki, oraz zmierza do ugruntowania
tozsamosci narodowsy,

b) w ktérego programie nie sa rozpowszechniane audycje
ani inne przekazy, o ktérych mowaw art. 18 ust. 5,

c) ktory nie nadaje przekazéw handlowych,

d) ktéry nie pobiera optat z tytutu rozpowszechniania, roz-
prowadzania lub odbierania jego programu;
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11) osoba zagraniczna jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5
pkt 2 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarczegj (Dz. U. z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239,
poz. 1593);

12) zespotem tworczym jest zespdt osob tworzacych audycje, do
ktérego zalicza si¢ w szczegllnosci: rezysera, autora scenariu-
sza, scenografa, operatora, odtwoércow gtéwnych rdl i kompo-
zytora,

13) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktérym nie
mnigf niz 70 % czasu nadawania programu w ciagu miesiaca, w
godzinach 6-23, stanowia audycje i inne przekazy realizujace
przyjeta specjalizacje programu;

14) audycja wytworzona pierwotnie w jezyku polskim jest audycja
spetnigjaca wymogi audycji europejskigj w rozumieniu niniejsze)
ustawy i powstala na podstawie scenariusza wytworzonego
pierwotnie w jezyku polskim, ktorej pierwotna rejestracja zosta-
ta dokonana w jezyku polskim;

15) audycja dla dzieci jest audycja, ktéra ze wzgledu na czas nada-
niai tres¢ jest skierowana gtéwnie do dzieci;

16) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z
dzwigkiem lub bez dzwigku abo tylko dzwigki, majacy stuzy¢
bezposrednio lub posrednio promocji towaréw, ustug lub reno-
my podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza lub za-
wodowa, towarzyszacy audycji lub wiaczony do nigj, w zamian
za optate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach autopro-
mocji, w szczegblnosci reklama, sponsorowanie, telesprzedaz i
lokowanie produktu;

17) reklama jest przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu pu-
blicznego lub prywatnego, w zwiazku z jego dziatalnoscia go-
spodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy
lub odptatnego korzystania z towaréw lub ustug; reklama jest
takze autopromocja;

18) sponsorowaniem jest kazdy wkiad w finansowanie ustugi me-
diang lub audycji, przez podmiot, ktéry nie dostarcza ustug
medialnych i nie produkuje audycji, w celu promocji jego na-
zwy, firmy, renomy, dziatalnosci, towaru lub ustugi, znaku to-
warowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego;

19) telesprzedaza jest przekaz handlowy zawierajacy bezposrednia
oferte sprzedazy towaréw lub odptatnego swiadczenia ustug;

20) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audy-
cjach towaréw, ustug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub
dziatalnosci przedsicbiorcy bedacego producentem towaru lub
Swiadczacego ustugi, jezeli zamiarem dostawcy ustugi medial-
nej, w szczegblnosci zwiazanym z wynagrodzeniem lub uzyska-
niem inngj korzysci, jest osiagnigcie skutku reklamowego oraz
mozliwe jest wprowadzenie publicznosci w btad co do charak-
teru przekazu;
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21) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na
przedstawieniu lub nawiazywaniu do towaru, ustugi lub ich
znaku towarowego w taki sposob, ze stanowia one element sa-
mej audycji w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, a
takze w postaci nieodptatnego udostepnieniatowaru lub ustugi;

22) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajacy na na-
wigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w
scenariuszu lub liscie dialogowej audycji w zamian za oplate lub
podobne wynagrodzenie;

23) autopromocja jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy u-
stugi medialngg majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio pro-
mocji jego audycji, towardw lub ustug;

24) przekazem tekstowym jest zbior tekstow i nieruchomych obra-
z6w, rozpowszechnianych za pomoca sygnatu telewizyjnego lub
radiowego réwnoczesnie z programem;

25) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, Iub jed-
nostka organizacyjna, o ktorg mowa w art. 33" § 1 Kodeksu
cywilnego, ktéra podgimuje inicjatywe, faktycznie organizuje
i ponosi odpowiedzialno$¢ za kreatywny, organizacyjny i finan-
sowy proces produkgji utworu audiowizualnego;

26) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest produ-
cent niepozostajacy w stosunku pracy z danym nadawca, niebg-
dacy sam nadawca i nieposiadajacy udziatbw w organizagji
nadawcy oraz w ktérym nadawca ani zaden podmiot od niego
zalezny badz nalezacy do tel same grupy kapitalowe nie posia-
da zadnych udziatéw, a w zarzadach nie zasiadaja zadne osoby
pozostgjace w stosunku pracy z danym nadawca lub bedace
nadawcami;

27) przedsichiorca jest przedsighiorcaw rozumieniu ustawy z dnia 2
lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczsy;

28) audiodeskrypcja jest werbalny, dzwigkowy opis obrazu i tresci
wizualnych zawartych w audycji audiowizualngj przeznaczony
dla osdb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu
wzroku, umieszczony w audycji lub rozpowszechniany réwno-
czesnie z audycja;

29) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w
rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug
droga elektroniczna (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.?);

30) siecia telekomunikacyjna jest sie¢ telekomunikacyjna w rozu-
mieniu ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunika-
cyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z pézn. zm.¥).”;

9 Zmiany wymieniong ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.

4 Zmiany wymieniong ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.



7) w art. 6:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Krgjowa Rada stoi na strazy wolnosci stowa w radiu i telewizji, samo-
dzielnosci dostawcow ustug medialnych i interesow odbiorcow oraz za-
pewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.”,

b) w ust. 2:
— pkt 2 i 3 otrzymuja brzmienie:

»2) okreslanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkow pro-
wadzenia dziatalnosci przez dostawcow ustug medialnych;

3) podgimowanie, w zakresie przewidzianym ustawa, rozstrzygnie¢ w
sprawach koncegji na rozpowszechnianie programow, wpisu do reje-
stru programéw, zwanego dalg ,rejestrem”, oraz prowadzenie tego
rejestru;”,

— pkt 4-5 otrzymuja brzmienie:

»4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawa kontroli dziatalnosci
dostawcéw ustug medianych;

5) organizowanie badan tresci i odbioru programéw radiowych i tele-
wizyjnych;”,

— pkt 91 10 otrzymuja brzmienie:

,9) organizowanie i inicjowanie wspétpracy z zagranica w dziedzinie
radiofonii i telewizji, w tym wspOipracy z organami regulacyjnymi
panstw czionkowskich Unii Europejskig, wiasciwymi w sprawach
ustug medialnych;

10) wspdtpraca z wiasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie
ochrony praw autorskich, praw wykonawcéw, praw producentow o-
raz dostawcow ustug medialnych;”,

— w pkt 11 kropke zastgpuje Sig¢ srednikiem i dodaje si¢ pkt 12 i 13 w
brzmieniu:

»12) propagowanie samoregulacji lub wspbtregulacji w zakresie swiad-
czenia ustug medianych objetych ustawa, w tym przedstawianie, na
whniosek dostawcy ustugi medialngj, opinii 0 kodeksie, o ktérym mo-
waw art. 3&;

13) upowszechnianie umigjetnosci swiadomego korzystania z medidéw
(edukacji medialnej) oraz wspdtpraca z innymi organami panstwo-
wymi, organizacjami pozarzadowymi i innymi instytucjami w zakresie
edukacji medialng.”;
8) w art. 8 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

»4. Nie mozna taczy¢ funkcji cztonka Krajowej Rady z posiadaniem udziatdéw albo
akcji spotki badz w inny sposdb uczestniczy¢ w podmiocie bedacym dostawca

1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675,
Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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ustugi medialng lub producentem radiowym lub telewizyjnym oraz wszelka
dziatalnoscia zarobkowa, z wyjatkiem pracy dydaktyczno-naukowej w charak-
terze nauczyciela akademickiego lub pracy tworcze).”;

9) w art. 10 ust. 2—4 otrzymuja brzmienie:

»2. Przewodniczacy Krajowel Rady moze zada¢ od dostawcy ustugi medialng
przedstawienia materiatéw, dokumentow i udzielenia wyjasnien w zakresie
niezbednym dla kontroli zgodnosci dziatania tego dostawcy z przepisami usta-
wy, warunkami koncegji lub wiazacymi go aktami samoregulacji.

3. Przewodniczacy Krajowel Rady moze wezwat dostawce ustugi medialng do
zaniechania dziatan w zakresie dostarczania ustug medianych, jezeli naruszaja
one przepisy ustawy, uchwaty Krajowe Rady lub warunki koncesji.

4. Przewodniczacy Krajowel Rady na podstawie uchwaly Rady moze wyda¢ de-
cyzje¢ nakazujaca zaniechanie przez dostawcg ustugi medialng dziatan w zakre-
sie, 0 ktorym mowaw ust. 3.”;

10) po art. 14 dodaje si¢ art. 14aw brzmieniu:

»Art. 14a. 1. Nadawca jest obowiazany do zapewnienia odbiorcom tatwego, bez-
posredniego i statego dostepu do informacji umozliwiajacych identy-
fikacje programu i jego nadawcy, aw szczegélnosci do informacji o:

1) nazwie programu;
2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;
3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, ad-
resu poczty elektroniczne oraz witryny internetowe.

2. Nadawca jest obowiazany do wskazania Krgjowej Rady jako organu
wiasciwego w sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krgjowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposob za-
pewniania przez nadawcéw dostepu do informacji umozliwiagjacych
identyfikacje programu i jego nadawcy oraz inne niz wskazane w
ust. 1 informacje, uwzglednigjac potrzeby odbiorcow, integralnosé
przekazow, sposdb rozpowszechniania programu i oddziatywanie na
interesy odbiorcéw oraz dazac do nieobcigzania dostawcow nad-
miernymi utrudnieniami i kosztami w zwiazku z zapewnianiem in-
formagji.”;

11) w art. 15:
a) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»2. Nadawcy programOw radiowych, z wytaczeniem programow tworzonych
w catosci w jezyku mnigjszosci narodowsj lub etniczng, lub w jezyku re-
gionalnym w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. 0 mnig-
szosciach narodowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr
17, poz. 141, Nr 62, poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157,
poz. 1241), przeznaczaja co najmnigl 33 % miesigCznego czasu nadawania
W programie utworéw stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykony-
wane w jezyku polskim, z tego co najmnigj 60 % w godzinach 5-24.”

b) po ust. 2 dodaje si¢ ust. 2ai 2b w brzmieniu:
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»2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, o ktérym mowa w
ust. 2, czas nadawania utworu stowno-muzycznego w tych godzinach wy-
konywanego w jezyku polskim przez debiutanta jest liczony jako 200 %
Czasu nadawania utworu.

2b. Za utwér wykonywany przez debiutanta uwaza Si¢ utwor stowno-
muzyczny wykonywany w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozli-
czeniowym zostat rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty
pierwszego rozpowszechnienia nie mingto 18 miesigcy, przy czym za de-
biutanta uwaza Si¢ wylacznie artyste lub zespdt muzyczny, ktéry w po-
wyzszym okresie 18 miesi¢cy po raz pierwszy opublikowat album zawie-
rajacy utwory stowno-muzyczne lub pojedyncze nagranie utworu stowno-
muzycznego.”,

C) ust. 4 otrzymuje brzmienie:

»4. Krgjowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udziat w progra-
mie telewizyjnym audycji, o ktérych mowaw ust. 1i 3, oraz w programie
radiowym utworow, o ktérych mowaw ust. 2, dia

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich pro-
gramu,

2) programow wyspecjaizowanych, dla ktérych brak jest wystarczaja-
cg liczby audycji, o ktérych mowaw ust. 11 3, lub utworéw, o kto-
rych mowaw ust. 2,

3) programoéw, na ktérych nadawanie przyznano koncese okreslajaca,
ze programy te ;3 przeznaczone dla mnigjszosci narodowych i etnicz-
nych oraz spotecznosci postugujace si¢ jezykiem regionalnym,

4) programOw rozpowszechnianych wylacznie w systemach teleinfor-
matycznych

— uwzglednigjac koniecznos¢ zachowania proporcji audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europeskich oraz uwzglednigjac
mozliwos¢ redlizacji tych obowiazkéw w danych kategoriach progra-

mow.”;
12) w art. 15a po ust. 2 dodaje sig ust. 3 w brzmieniu:

»3. Krgjowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udziat audycji europej-
skich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie dla programéw telewizyjnych, dla ktérych
ze wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu brak jest wystarczajacej
liczby tych audycji, uwzgledniajac wptyw charakteru programéw na mozliwosé
realizacji przez nadawcdw tych obowiazkow.”;

13) w art. 15h:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:
»1. Audycja europejska jest audycja:
1) pochodzaca z panstwa cztonkowskiego Unii Europejskigj lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strona Europeskie kon-
wencji o telewizji ponadgranicznej, sporzadzongl w Strasburgu dnia 5
maja 1989 r. (Dz. U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28,
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poz. 250), zwane] dalg ,,Europeska konwencja o telewizji ponadgra-
niczng”, niestosujacego srodkéw dyskryminacyjnych w stosunku do
audycji pochodzacych z panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczace sektora
audiowizualnego zawartg migdzy Unia Europgska a innym pan-
stwem trzecim spetnigjaca wymagania okreslone w tel umowie, jezeli
panstwo to nie stosuje srodkéw dyskryminacyjnych w stosunku do
audycji pochodzacych z panstw czionkowskich Unii Europejskigj.”,

b) uchylasi¢ ust. 3i5;
14) art. 16 i 16a otrzymuja brzmienie:
»Art. 16. 1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo rozpoznawalne.

2. Reklamy i telesprzedaz powinny by¢ tatwo odréznialne od materiatu
redakcyjnego. Reklamy i telesprzedaz odroznia Se w programie za
pomoca srodkow wizualnych, dzwigkowych lub przestrzennych.

3. Reklamy i telesprzedaz nie moga zajmowaé wigcg niz 12 minut w
Ciagu godziny zegarowsy.

4. Ograniczenia okreslonego w ust. 3 nie stosuje si¢ do:

1) ogtoszen nadawcy, zawiergjacych jedynie informacje¢ o jego au-
dycjach lub fragmenty tych audycji;

2) ogtoszen nadawcy zawiergjacych jedynie informacje¢ o dodat-
kowych produktach uzyskiwanych bezposrednio z audyciji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazéw handlowych, w tym
wskazan sponsorow.

5. Ogtoszenia, o ktérych mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, s3 emitowane po-
migdzy audycjami i nie moga zajmowac wigcegj niz 2 minuty w ciagu
godziny zegarows.

6. Bloki programowe poswigcone wylacznie telesprzedazy powinny
by¢ wyraznie oznaczone w sposdb wizuany i dzwiekowy oraz
nadawane w sposob nieprzerwany przez co ngjmnigj 15 minut. Do
blokéw takich nie stosuje sie ograniczenia okreslonego w ust. 3.

7. Krgjowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposob prowadze-
nia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamo-
wej i telesprzedazy, w tym:

1) warunki nadawania, w tym wyodrgbniania, oznaczania i u-
mieszczania, reklam i telesprzedazy w programach,

2) wymagania dotyczace 0sob, ktérych gtos lub wizerunek jest
wykorzystywany w reklamach, z uwzglednieniem zakresu ogra-
niczenh w prowadzeniu przez nie innych audycji w programach
radiowych i telewizyjnych,

3) zakres udostepniania przez nadawce czasu wykorzystywanego
na reklamy i telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w
okresie rocznym dla jednego przedsigbiorcy lub ugrupowania
gospodarczego,
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15) w art. 16h:
a) wust. 1
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4) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewiden-
cji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres danych
objetych ta ewidencja,

5) szczegOtowe wymagania dla ogtoszen nadawcow, o ktorych
mowa w ust. 4 pkt 1i 2, oraz sposob ich oznaczania i umiesz-
czaniaw programach

— kierujac sie¢ ochrong interesu odbiorcéw i samodzielnosci nadaw-
cow oraz uwzgledniajac rozwdj technik reklamowych.

Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze na-
rusza¢ integralnosci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych przerw
w audycji, jg czasu trwania i charakteru, ani uprawnien podmiotéw
praw do audycji.

. W transmigiach zawodow sportowych zawierajacych przerwy wyni-

kajace z przepisdw ich rozgrywania oraz w transmigach innych wy-
darzen zawiergjacych przerwy, reklamy lub telesprzedaz moga by¢
nadawane wylacznie w tych przerwach.

. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wytaczeniem serii, seriali i

audycji dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne moga zosta¢
przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy, wylacznie je-
den raz podczas kazdego okresu petnych 45 minut przewidzianych
W programie.

. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 moga by¢ przerywane w celu

nadania reklam lub telesprzedazy, jezeli okres migdzy kolgjnymi
przerwami w dang audycji wynos w programie telewizyjnym co
najmnigl 20 minut, aw programie radiowym co najmnigj 10 minut.

. Za przerwanie audycji uznagje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub te-

lesprzedazy w trakcie audycji.

. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1) serwisdw informacyjnych;

2) audycji o tresci religijng;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krétszym
niz 30 minut;

4) audycji dla dzieci.

. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy au-

dycji w programach publicznej radiofonii i telewizji, z wyjatkiem au-
dycji, o ktérych mowaw ust. 2.”;

— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

»Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego:”,

—w pkt 5 kropke zastepuje si¢ srednikiem i dodaje sig pkt 6 w brzmieniu:
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,0) substancji psychotropowych lub srodkéw odurzajacych oraz srod-
kow spozywczych lub innych produktow, w zakresie uregulowanym
ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. 0 przeciwdziataniu narkomanii (Dz. U.
Nr 179, poz. 1485, z pozn. zm.).”,

b) w ust. 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
»Zakazane jest nadawanie przekazéw handlowych:”,
c) wust. 3:
— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
»Przekaz handlowy nie moze:”,
— pkt 2 otrzymuje brzmienie:

»2) Zawiera¢ tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, ptec, naro-
dowos¢, pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglad, niepetno-
sprawnosc, wiek czy orientacje seksualna;”,

d) po ust. 3 dodage si¢ ust. 3ai 3b w brzmieniu:

»3a Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe doty-
czace artykutdw spozywczych lub napojow zawiergjacych sktadniki, kto-
rych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codzienng diecie jest niewska-
zana.

3b. Krgjowa Rada, po zasiggnigciu opinii ministra wiasciwego do spraw
zdrowia, moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia

1) rodzaje artykutdw spozywczych lub napojow zawiergjacych sktadni-
ki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codzienng diecie
jest niewskazana,

2) sposodb umieszczania w programach przekazéw handlowych doty-
czacych tych artykutow, tak aby przekazy te nie towarzyszyly audy-
cjom dladzieci

— dazac do zachecenia nadawcOw do przeciwdziatania promowaniu nie-
zdrowego odzywiania wsréd dzieci oraz uwzglednigjac charakter progra-
méw, ich wptyw na ksztattowanie opinii publicznej i oddziatywanie na in-
teresy odbiorcow, bez naktadania nieuzasadnionych obowiazkéw na
nadawcow.”

€) uchylasi¢ ust. 4;
16) art. 16c otrzymuje brzmienie:
LArt. 16c. Zakazane sa:
1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktéw, z zastrzezeniem art. 173,
3) lokowanie tematow.”;

% Zmiany wymieniong ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2006 r. Nr 66, poz. 469 i Nr 120,
poz. 826, z 2007 r. Nr 7, poz. 48 i Nr 82, poz. 558, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 63, poz. 520, Nr 92,
poz. 753 i Nr 98, poz. 817, z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 143, poz. 962, Nr 213, poz. 1396 i Nr 228,
poz. 1486 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322.
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a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Odbiorcy powinni zosta¢c wyraznie poinformowani O Sponsorowaniu.
Sponsorowane audycje lub inne przekazy sa oznaczane przez wskazanie
sponsora na ich poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po
przerwie nareklame lub telesprzedaz. Wskazanie sponsora moze zawieraé
tylko jego nazwg, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie indywiduali-
Zujace przedsiebiorce lub jego dziatalnosé¢, odniesienie do jego towardéw,
ustug lub ich znaku towarowego.”,

b) po ust. 1 dodaje si¢ ust. 1law brzmieniu:

»la. Wskazanie sponsora i zaden element tego wskazania nie moze bezpo-
srednio zacheca¢ do zakupu lub ngjmu towaréw lub ustug, zwiaszcza
przez specjalne, promocyjne do nich odniesienie.”,

C) ust. 3 otrzymuje brzmienie:

»3. Sponsor nie moze wplywac na tres¢ audycji lub innego przekazu oraz ich
migjsce w programie w Sposob ograniczajacy samodzielnos¢ i niezalez-
nos¢ redakcyjna nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpo-
wiedzialnosci zatres¢ audycji.”;

18) po art. 17 dodaje si¢ art. 17aw brzmieniu:

»Art. 17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wytacznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytwo-
rzonych na uzytek audiowizualnych ustug medialnych, a takze
w audycjach sportowych oraz audycjach rozrywkowych, lub

2) w postaci nieodptatnego udostgpniania towaru lub ustugi do
wykorzystania w audycji, w szczegolnosci w charakterze re-
kwizytu lub nagrody

—z wylaczeniem audycji dla dzieci.

. Audycje, w ktorych stosuje sie lokowanie produktu, oznacza si¢ w

programach telewizyjnych za pomoca znaku graficznego, a w pro-
gramach radiowych za pomoca sygnatu dzwigkowego informujacych
o fakcie lokowania produktu, na poczatku, na koncu oraz
W momencie wznowienia po przerwie nareklame lub telesprzedaz.

. Na koncu audycji, o ktérgf mowa w ust. 2, ktéra zostata wyprodu-

kowana przy udziade nadawcy lub na jego zamdwienie, umieszcza
si¢ neutralna informacj¢ o producencie lub sprzedawcy lokowanego
towaru lub podmiocie $wiadczacym lokowang ustuge oraz o samym
towarze lub ustudze.

. Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodzielno-

Sci i niezaleznosci redakcyjng nadawcy przez wptyw na tres¢ lub
migjsce audycji w programie oraz nie zwalnia nadawcy od odpowie-
dzialnosci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktorych stosuje sie lokowanie produktu, nie moga:

1) nadmiernie eksponowa¢ danego produktu;
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2) zachecat bezposrednio do nabycia lub najmu towaréw lub u-
stug, zwlaszcza przez promocyjne odniesienia do nich.

6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towaréw lub ustug, o
ktérych mowaw art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowiazany do prowadzenia i przechowywania ewi-
dencji audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktul.

8. W zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci dziatania nadawcy z
przepisami ust. 1-7, Przewodniczacy Kragjowej Rady moze zada¢ od
nadawcy przedstawienia dokumentacji w zakresie lokowania pro-
duktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje si¢ odpowiednio.

9. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegbtowe warunki oznaczania przez nadawce audycji, w
ktérych zastosowano lokowanie produktu, w tym wzér znaku
graficznego oraz forme sygnatu dzwigkowego, o ktérych mowa
w ust. 2,

2) sposdb prowadzenia oraz przechowywania przez nadawce ewi-
dencji audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu, o-
raz zakres danych objetych ta ewidencja

— uwzglednigjac interesy odbiorcéw i mozliwosé prowadzenia przez
nadawce ewidencji w postaci elektroniczneg, bez obcigzania nadaw-
coéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami.”;

19) w art. 18 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowat dziatan sprzecznych z pra-
wem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z moralnoscia i
dobrem spotecznym, w szczegdlnosci nie moga zawieraé tresci nawotujacych
do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, niepetnosprawnose,
pte¢, wyznanie lub narodowosé.”;

20) po art. 18 dodaje si¢ art. 18aw brzmieniu:

»Art. 18a. 1. Nadawcy programéw telewizyjnych sa obowiazani do zapewniania
dostepnosci programéw dla 0sdb niepetnosprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu wzroku oraz 0sob niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu stuchu, przez wprowadzanie odpowiednich udo-
godnien: audiodeskrypcji, napisdw dla niestyszacych oraz ttumaczen
na jezyk migowy, tak aby co ngimnig 10 % kwartalnego czasu
nadawania programu, z wylaczeniem reklam i telesprzedazy, posia-
dato takie udogodnienia.

2. Krgowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy niz
okreslony w ust. 1 udziat w programie telewizyjnym audycji z udo-
godnieniami odbioru dla osdb niepetnosprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu wzroku oraz 0sob niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu stuchu, uwzglednigjac réznorodna oferte pro-
gramowa W réznym czasie antenowym, mozliwosci techniczne, po-
trzeby odbiorcéw, sposdb rozpowszechniania i specjalizacje pro-
gramu, bez naktadania nieuzasadnionych obowiazkéw na nadaw-
cow.”;
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21) w art. 20 po ust. 1 dodaje Sig ust. 1aw brzmieniu:

»1la Na wezwanie Przewodniczacego Krgowe Rady operator rozprowadzajacy
program jest obowiazany utrwali¢ program okreslony w wezwaniu przez okres
w nim wskazany, nie dtuzszy niz 14 dni, i niezwtocznie przekazac jego zapis.”;

22) w art. 20a ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
nadawca jest obowiazany:

1) vjawni¢ dane umozliwigjace identyfikacje zleceniodawcy audycji lub prze-
kazu handlowego;

2) wyda¢ nieodptatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie 7
dni od dnia ztozenia wniosku.”;

23) po art. 20b dodaje si¢ art. 20c w brzmieniu:

»Art. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na zasa-
dzie wylacznosci transmigi z wydarzenia budzacego istotne zainte-
resowanie spoteczne, zwanego dalg ,,wydarzeniem”, jest obowiaza-
ny umozliwi¢ innym nadawcom telewizyjnym realizacje prawa do
krétkiego sprawozdania.

2. Prawo do krotkiego sprawozdania przystuguje kazdemu nadawcy
ustanowionemu w:

1) Rzeczypospolitej Polskigj;

2) innym panstwie czionkowskim Unii Europejskigl lub panstwie
bedacym strona Europejskig konwencji o telewizji ponadgra-
niczng, o ile zaden nadawca lub inny podmiot w panstwie,
w ktérym jest ustanowiony nadawca ubiegajacy Sie 0 dostep,
nie jest uprawniony do transmigi danego wydarzenia i nie moze
zapewni¢ dostepu do krétkiego sprawozdania z niego.

3. Redlizacje prawa do krotkiego sprawozdania umozliwia Sig przez
udostepnienie nadawcy ubiegajacemu si¢ 0 dostep wybranych przez
niego krétkich fragmentow transmigi wydarzenia, tacznie nie dtuz-
szych niz 90 sekund, z sygnatu nadawcy, o ktérym mowa w ust. 1,
za zaptata kosztéw udostepnienia.

4. Nadawca redlizujacy prawo do krétkiego sprawozdania moze nada¢
udostepnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie 24 godzin, w
ogolnych audycjach informacyjnych lub umieszczonych przy nich in-
formacyjnych serwisach sportowych, trzykrotnie w danym progra-
mie, w wymiarze krétkig informacji o wydarzeniu, nie diuzszej niz
90 sekund, pod warunkiem wyraznego podania zrodta.

5. Nadawca, o ktorym mowaw ust. 1, jest zwolniony z obowiazku re-
alizacji prawa do krétkiego sprawozdania w sposdb okreslony w
ust. 3, jezeli nadawca ubiegajacy Si¢ 0 redlizacje tego prawa ma
mozliwos¢ wstgpu na migjsce wydarzenia i sporzadzenia wiasnego
sprawozdania. Przepis ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

6. Postanowienia umowne uniemozliwiajace redlizacje prawa do krot-
kiego sprawozdania zgodnie z ust. 1-4 sa niewazne.”;
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24) w art. 21:

a) w ust. law pkt 9 kropke zastgpuje si¢ srednikiem i dodaje si¢ pkt 10 i 11 w
brzmieniu:

,10) zapewnianie dostepnosci programOw lub ich czgsci i innych ustug dla
0s0b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz 0sob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialng).”,
b) w ust. 2:

— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
»Programy i inne ustugi publicznej radiofonii i telewizji powinny:”,
—w pkt 9 kropke zastepuje si¢ srednikiem i dodaje sig¢ pkt 10 w brzmieniu:
»10) stuzy¢ edukacji medialng).”;
25) w art. 33 po ust. 1 dodagje si¢ ust. 1aw brzmieniu:
»1a. Nie wymaga uzyskania koncegi rozpowszechnianie programéw telewizyjnych

wylacznie w systemach teleinformatycznych, chyba ze program taki ma by¢
rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.”;

26) art. 37a otrzymuje brzmienie:

»Art. 37a. Dostawca ustugi medialngj jest obowiazany do corocznego sktadania
do Kragoweg Rady sprawozdania finansowego, w formie przewi-

dziang) w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci.”;
27) w art. 3%

a) w ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:
»2) autopromocji.”,

b) w ust. 3 pkt 1i 2 otrzymuja brzmienie:

»1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedazy
W Ciagu godziny, okreslonego w art. 16 ust. 3;

2) przepisdw art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.”;
28) tytut rozdziatu 6 otrzymuje brzmienie:

»Rozpowszechnianie niektorych programow telewizyjnych i rozprowadzanie
programow”;

29) w art. 41 ust. 1i 2 otrzymuja brzmienie:
»1. Zgtoszenia do rejestru wymaga:

1) program rozprowadzany;

2) program telewizyjny rozpowszechniany wytacznie w systemie teleinforma-
tycznym.

2. Obowiazek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy rozprowadzania ogélnokrajo-
wych programow publiczng radiofonii i telewizji oraz innych programow
nadawcow krgjowych, dostepnych na terenie objetym rozprowadzaniem za
pomoca urzadzen odbiorczych powszechnego odbioru.”;
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30) art. 44 otrzymuije brzmienie:

»Art. 44. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o ktérym
mowaw art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgtoszenia.

2. Operator rozprowadzajacy program dokonuje zgtoszenia programu
do rejestru nie pdznigj niz na miesiac przed rozpoczeciem jego roz-
prowadzania.

3. Zgtoszenie, o ktorym mowaw ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawcg, jego siedzibe lub migjsce zamieszka-
nia, adres korespondencyjny, w tym poczty elektroniczng, za-
pewnigjacy skuteczny i szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do rozprowadzania i jego
nadawce;

3) okresla obszar, na ktérym program ma by¢ rozprowadzany.
4. Operator rozprowadzajacy program dotacza do zgtoszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie be-
dzie naruszato praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, aw
przypadku programu przekazywanego przez nadawcg operato-
rowi — umowe z nadawca programul.

5. Operator sieci kablowej dotacza do zgtoszenia takze oswiadczenie o
kolegjnosci wprowadzania do sieci kablowej programéw dostepnych
na terenie objetym rozprowadzaniem za pomoca urzadzen odbior-
czych powszechnego odbioru, ktérych rozprowadzanie nie podlega
zgtoszeniu.

6. Wpis do rejestru zawiera w szczegélnosci dane, o ktérych mowa w
ust. 3, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny
niz adres siedziby.

7. Rozprowadzanie programu mozna rozpoczac, jezeli organ rejestra-
cyjny nie odmowit rejestracji w terminie miesiagca od dnia zgtoszenia,
pod warunkiem uiszczenia przez operatora optaty, o ktorel mowaw
art. 42 ust. 1.

8. Organ reestracyjny moze wezwat operatora rozprowadzajacego
program do uzupetnienia zgtoszenia w terminie 14 dni od dnia o-
trzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny wezwat
operatora do uzupetnienia zgtoszenia, termin, o ktérym mowaw ust.
7, biegnie od dnia wptywu uzupetnienia zgtoszenia

9. Operator rozprowadzajacy program jest obowiazany zgtasza¢ orga-
nowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i
prawnego objgtego wpisem do rejestru, powstate po dniu dokonania
wpisu. Do zgtaszania zmian stosuje Sig odpowiednio przepisy o wpi-
Sie do rgjestru.”;

31) po art. 44 dodaje Si¢ art. 44aw brzmieniu:

»Art. 44a. 1. Organ regjestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o kté-
rymmowaw art. 41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgtoszenia.
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Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wytacznie w
systemie teleinformatycznym dokonuje zgtoszenia programu do re-
jestru nie pdznig niz na miesiac przed rozpoczeciem jego rozpo-
wszechniania.

. Zgtoszenie, 0 ktorym mowaw ust. 1:

1) wskazuje nadawcg, jego siedzibe lub migjsce zamieszkania, ad-
res korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewnia-
jacy skuteczny i szybki kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje o programie przewidzianym do
rozpowszechniania;

3) okresla sposdb rozpowszechniania programu.

. Wpis do regjestru zawiera w szczegélnosci dane, o ktérych mowa w

ust. 3, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny
niz adres siedziby.

. Rozpowszechnianie programu mozna rozpocza¢, jezeli organ reje-

stracyjny nie odmowit rejestracji w terminie miesiaca od dnia zgto-
szenia.

. Organ rejestracyjny moze wezwaé nadawceg do uzupetnienia zgto-

szenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuagji
gdy organ rejestracyjny wezwat nadawce do uzupetnienia zgtosze-
nia, termin, o ktérym mowa w ust. 5, biegnie od dnia wptywu uzu-
petnienia zgtoszenia.

. Nadawca jest obowiazany zgtasza¢ organowi rejestracyjnemu, w

terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objgtego wpi-
sem do rejestru, powstate po dniu dokonania wpisu. Do zgtaszania
zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o wpisie do rejestru.”;

32) art. 45 otrzymuje brzmienie:

»Art. 45. 1.

Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program, o ktorym mowa w
art. 41 ust. 1 pkt 2, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12
miesigcy, co najmnigl dwukrotnie zostaly zamieszczone tresci po-
waznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1, 41i 5.

. Organ rgjestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o ktérym

mowa w art. 41 ust. 1 pkt 1, jezeli w programie tym, w okresie o-
statnich 12 miesiecy, co naimnig dwukrotnie zostaly zamieszczone
tresci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1, 41 5.

. Organ rgjestracyjny wykresla z rejestru program rozprowadzany, je-

zeli:
1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesicy, co ngimnigj
dwukrotnie zostaty zamieszczone tresci powaznie naruszajace
przepisy art. 18 ust. 1, 41 5;

2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do pro-
gramu, rozpowszechnia go nie w catosci lub nieréwnoczesnie;

3) operator sieci kablowej nie przestrzega ustawowe kolgnosci
wprowadzania programéw, o ktéregf mowaw art. 43.
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4. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktérych mowa w ust. 1-3,
nastepuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktérg stosuje sie
odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.”;

33) art. 46 otrzymuje brzmienie:

»Art. 46. Krgjowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegbtowy sposdb
i tryb prowadzenia rejestru programow rozpowszechnianych wyltacz-
nie w systemie teleinformatycznym i programéw rozprowadzanych, w
tym:

1) wzor rejestru,
2) wzdér zgtoszenia 0 wpis do rejestru

— uwzglednigjac mozliwos¢ prowadzenia rejestru oraz zgtaszania do
niego wnioskow w systemie teleinformatycznym, koniecznos¢ za
pewnienia przejrzystosci i kompletnosci zapisu informacji znajduja-
cych si¢ w rejestrze oraz sprawnosé¢ postepowania rejestracyjnego, a
takze nieobciazanie dostawcéw ustug medialnych utrudnieniami w
zakresie wykonywanej dziatalnosci.”;

34) po art. 46 dodaje si¢ art. 46ai 46b w brzmieniu:

»Art. 46a. 1. Jezeli nadawca programu, o ktorym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1,
jest ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europsj-
skig, Krajowa Rada zawiadamia tego nadawce | Komis¢ Europg-
ska 0 stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze wykreslenia roz-
prowadzanego programu z rejestru. Program jest wykreslany z reje-
stru, jezeli w ciagu dwoch miesigcy od zawiadomienia, w wyniku
konsultacji prowadzonych przez Krajowa Rade z panstwem, w kto-
rym jest ustanowiony nadawca, i z Komiga Europeska, nie nastapi
zaniechanie naruszen.

2. Srodki, o ktérych mowaw ust. 1, musza byé obiektywnie niezbedne,
stosowane w sposob niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamie-
rzonych celéw oraz gdy zostaty spetnione nastepujace warunki:

1) Krgowa Rada powiadomita Komige Europegiska i panstwo
cztonkowskie, w ktérym nadawca ma swoja siedzibe, 0 zamia-
rze podjeciatakich srodkdéw i uzasadnita swoja oceng oraz

2) Komiga Europegjska stwierdzita, ze srodki te s3 zgodne z pra-
wem unijnym.

Art. 46b. 1. Jezeli program nadawcy ustanowionego w innym panstwie czton-
kowskim Unii Europejskig jest kierowany w catosci lub w przewa-
zajacg czesci na terytorium Rzeczypospolitel Polskigj, Przewodni-
czacy Kragjowegl Rady moze wystapi¢ do panstwa, w ktérym usta-
nowiony jest nadawca tego programu w celu zastosowania odpo-
wiedniego rozwiazania, w tym zwlaszcza zapewnigjacego poszano-
wanie w tym programie zasad ochrony interesu publicznego okre-
slonych w ustawie oraz w przepisach odrgbnych.

2. Jezeli w ciagu dwoch miesiecy od wystapienia, 0 ktérym mowa w
ust. 1, nie dojdzie do zastosowania odpowiedniego rozwiazania, a
nadawca danego programu jest ustanowiony w innym panstwie
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cztonkowskim Unii Europejskiej w celu obejscia przepisbw obowia-
zujacych w Rzeczypospolite) Polskig, Przewodniczacy Kraowe)
Rady moze zawiadomi¢ Komige Europejska oraz panstwo, w kto-
rym ustanowiony jest nadawca, o zamiarze odmowy wpisu do reje-
stru lub wykreslenia z rejestru programu, lub zastosowania innego
przewidzianego prawem niezbednego, niedyskryminacyjnego i pro-
porcjonalnego srodka. Do zawiadomienia dotacza Si¢ uzasadnienie.

3. Ocenigjac, czy program, o ktérym mowaw ust. 1, jest w catosci lub
W przewazajace czesci kierowany na terytorium Rzeczypospolite
Polskigj, Krajowa Rada moze si¢ odwota¢ do takich kryteriow, jak
zrédto dochodéw z reklam telewizyjnych lub abonamentu, gtéwny
jezyk dangj ustugi lub obecnos¢ audycji lub przekazow handlowych
skierowanych bezposrednio do widzéw w panstwie cztonkowskim,
w ktorym sa one odbierane.

4. Przewodniczacy Krajowel Rady moze wydat decyzje o odmowie
wpisu do regjestru lub wykresleniu z rejestru programu, o ktérym
mowa w ust. 1 i 2, lub innym srodku, wytacznie jezeli Komiga Eu-
ropejska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w terminie trzech miesigcy
od zawiadomienia, 0 ktérym mowaw ust. 2, ze bytoby to sprzeczne
z prawem Unii Europejskis.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady dokonuje wystapienia, o ktérym
mowa w ust. 1, oraz zawiadomienia, o ktorym mowa w ust. 2, na
podstawie uchwaly Krgjowe Rady.”;

35) uchylasi¢ art. 47;
36) w art. 53 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Jezeli nadawca narusza obowiazek wynikajacy z przepisdw art. 14aust. 11i 2,
art. 15ust. 1, 21i 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a, art. 16b ust. 1-3,
art. 16c, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1-5b, art. 18a ust. 1,
art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1i 6, art. 20c ust. 1-5 lub z przepisbw wydanych na
podstawie art. 14a ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 21i 3, art. 16 ust. 7, art.
16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17aust. 9, art. 18 ust. 6 art. 18a ust. 2, Prze-
wodniczacy Krajowel Rady wydaje decyzje naktadajaca na nadawce karg pie-
ni¢zna W wysokosci do 50 % rocznej oplaty za uzywanie czestotliwosci prze-
znaczongj do dostarczania ustugi medialngj, a w przypadku gdy nadawca nie
uiszcza oplaty za czestotliwose, karg pienigzna w wysokosci do 10 % przy-
chodu nadawcy, osiagnigtego w poprzednim roku podatkowym.”

37) po art. 53 dodaje si¢ art. 53aw brzmieniu:

»Art. 53a. 1. Jezeli dostawca ustugi medialng rozpowszechnia program telewi-
zyjny w systemie teleinformatycznym bez wpisu do rejestru, Prze-
wodniczacy Krajowe) Rady wydaje decyzj¢ naktadajaca na dostawcg
kare pieniezna w wysokosci do 10 % przychodu dostawcy, osiagnig-
tego w poprzednim roku podatkowym. Przepisy art. 53 ust. 31 4
stosuje sig odpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dziatalnosci kara, o ktorej mowa w
ust. 1, nie moze przekracza¢ wysokosci dziesigciokrotnosci prze-
cigtnego miesigcznego wynagrodzeniaw sektorze przedsicbiorstw w
kwartale poprzedzajacym wydanie decyzji naktadajacel kare, wiacz-
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nie zwyptatami z zysku, oglaszanego przez Prezesa Glownego
Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolite)
Polskig ,,Monitor Polski”.”;

38) w art. 54 ust. 1i 2 otrzymuja brzmienie:

»1. Jezeli osoba kierujaca dziatalnoscia dostawcy ustugi medialng nie wykonuje
decyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczacy Krgjowe] Rady
moze wyda¢ decyzje naktadajaca na nia kare pieniezna, nieprzekraczajaca jed-
nak jg szesciomiesigCznego wynagrodzenia.

2. Tgj samg karze moze podlega¢ osoba kierujaca dziatalnoscia dostawcy ustugi
medialng za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na zadanie
Przewodniczacego Krajowe Rady, przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.7;

39) art. 55 otrzymuije brzmienie:

»Art. 55. Kary, o ktérych mowa w art. 53-54, podlegaja wptacie do budzetu
panstwa.”;
40) w art. 56 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Od decyzji Przewodniczacego Kragjowe Rady wydanych na podstawie art. 10
ust. 4 oraz art. 53-54 stuzy odwotanie do Sadu Okregowego w Warszawie —
sadu gospodarczego.”.

Art. 2.

W ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z pdzn.
zm.?) art. 24 otrzymuje brzmienie:

»Art. 24. Przepisy dotyczace rejestracji dziatalnosci prasowej nie maja zastoso-
wania do dzialalnosci dostawcow ustug medialnych w rozumieniu
ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z
2011 r. Nr 43, poz. 226) oraz do dziatalnosci Polskigl Agencji Praso-
wej, ktorych dziatalnosé¢ reguluja odrebne przepisy.”.

Art. 3.

W ustawie z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug droga elektroniczna (Dz. U.
Nr 144, poz. 1204, z pozn. zm.”) w art. 3 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programow radiowych lub programéw
telewizyjnych i zwiazanych z nimi przekazow tekstowych w rozumieniu usta-
wy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43,
poz. 226), z wylaczeniem programdw rozpowszechnianych wylacznie w sys-
temie teleinformatycznym,”.

® Zmiany wymieniongj ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34,
poz. 187, z 1990 r. Nr 29, poz. 173, z 1991 r. Nr 100, poz. 442, z 1996 r. Nr 114, poz. 542, z 1997 r.
Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. Nr 112, poz. 1198, z 2002 r.
Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 111, poz. 1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377, z 2007 r. Nr 89, poz. 590
oraz z 2010 r. Nr 182, poz. 1228 i Nr 235, poz. 1551.

) Zmiany wymieniong ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.
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Art. 4.

W ustawie z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarcze) (Dz. U. z 2010
r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593) w art. 46 w ust. 1 pkt 5 otrzymuje brzmienie:

»D) rozpowszechniania programoéw radiowych i telewizyjnych, z wytaczeniem pro-
gramOw rozpowszechnianych wytacznie w systemie teleinformatycznym, ktére
nie sa rozprowadzane naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych;”.

Art. 5.

1. Dostawca ustugi medialngl rozpowszechnigjacy program telewizyjny wytacznie
w systemie teleinformatycznym w dniu wejscia w zycie ninigjszej ustawy oraz ope-
rator rozprowadzajacy program w sposob bezprzewodowy, ktory nie wymaga re-
zerwagji czestotliwosci na podstawie koncesi wydang przed dniem wejscia w zy-
cie ninigjszg ustawy, moze $wiadczy¢ taka ustuge medialna bez uzyskania wpisu
do rejestru, nie diuze jednak niz przez 3 miesiace od dniawejsciaw zycie ninigjszej
ustawy. Przepisy art. 44-45 ustawy, o ktérgf mowaw art. 1, w brzmieniu nadanym
ninigjsza ustawa, stosuje si¢ odpowiednio.

2. Za wpis do rejestru programu rozprowadzanego w sposob bezprzewodowy, ktory
nie wymaga rezerwacji czestotliwosci, na podstawie koncesi wydang przed dniem
wejsciaw zycie ninigjszej ustawy, nie pobiera si¢ optaty.

Art. 6.

Przepisy dotyczace lokowania produktu stosuje si¢ wytacznie do audycji wyproduko-
wanych po dniu wejsciaw zycie niniejszej ustawy.

Art. 7.

W 2011 r. nadawcy programOw telewizyjnych sa obowiazani do zapewniania dostepno-
$ci programéw dla 0sdb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz
0s6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, przez wprowadzanie
odpowiednich udogodnien, o ktérych mowa w art. 18a ustawy, o ktéref mowaw art. 1,
w brzmieniu nadanym ninigjsza ustawa, tak aby co ngmnig 5 % kwartalnego czasu
nadawania programu, z wylaczeniem reklam i telesprzedazy, posiadato takie udogod-
nienia.

Art. 8.

Przepisy wykonawcze wydane na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 4 oraz art. 46
ustawy, o ktéreg mowa w art. 1, zachowuja moc do dnia wejscia w zycie przepisdw
wykonawczych wydanych na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 7 oraz art. 46 tegj u-
stawy, w brzmieniu nadanym ninigjsza ustawa, nie dtuze jednak niz przez 12 miesigcy
od dniawejsciaw zycie niniejszej ustawy.
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Art. 9.

W latach 2012 i 2013 nadawcy programow radiowych, z wytaczeniem programéw two-
rzonych w catosci w jezyku mnigjszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku regional-
nym, w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. 0 mnigjszosciach narodo-
wych i etnicznych oraz o jezyku regionanym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62, poz. 550
oraz z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co najmnigl 33 %
miesiecznego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na utwory,
ktore sa wykonywane w jezyku polskim, z tego:

1) co ngimnigj 40 % w godzinach 5-24, w 2012 r.;
2) co najmnigl 50 % w godzinach 5-24, w 2013 .

Art. 10.

1. Do postepowan wszczetych i niezakonczonych do dnia wejscia w zycie ninigjszej
ustawy stosuje Si¢ przepisy dotychczasowe.

2. Postepowaniaw sprawie udzielenia koncesji na rozprowadzanie programéw w spo-
sob bezprzewodowy, ktéry nie wymaga rezerwacji czestotliwosci, wszczete i nie-
zakonczone do dnia wejsciaw zycie ninigjsze) ustawy ulegaja umorzeniul.

Art. 11.
Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 30 dni od dnia ogtoszenia, z wyjatkiem:

1) art. 1 pkt 13, ktory wchodzi w zycie z pierwszym dniem kwartatu nast¢pujace-
go po dniu wejsciaw zycie ustawy;

2) art. 1 pkt 81i 20, ktére wchodza w zycie z dniem 1 lipca 2011 r.;
3) art. 1 pkt 11, ktéry wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2012 r.
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